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Uvod

Nase vize

Jsme spolehlivym partnerem a zprostfedkovatelem v oblasti cestovniho ruchu na Uzemi turistické
oblasti Koruny Vysociny se zamérenim na udrZitelny cestovni ruch.

Nas cil

Cilem destina¢niho managementu Koruna Vysociny, z.s. je propojeni jednotlivych subjektu
pusobicich v cestovnim ruchu a kvalitni servis pro navstévniky regionu zajistujici jejich spokojenost.

Spoluprdaci s riznymi subjekty koname za ucelem rozvoje oblasti, abychom mohli zajistit udrzitelny
rozvoj a konkurenceschopnost na trhu. A také abychom mohli vytvofit ucelenou nabidku aktivit,
ktera dokaze oslovit nejen turisty z tuzemska a zahranici, ale i rezidenty z turistické oblasti. VSem
subjektliim, které se k nam pripoji, nabizime nespocet moznosti spoluprace. Jako zasadni mozZnosti
spoluprace mizeme oznacit spole¢né produkty a projekty s jednotnou marketingovou kampani
pod znackou Koruna Vysociny.

Novym cilem nasi spolec¢nosti je heslo ,spole¢né to zvlddneme”, jako reakce na aktudlni stav
pandemie na celém svété. Nasim cilem je také vytvoreni platformy, kterd v dobé ,,nouzového
stavu” pfipravuje program na vzdélavani a vyuziva potencidlu na okamzik, kdy bude mozné
prijimat turisty. Tento zpUsob prace v cestovnim ruchu ocekavame v nasledujicim roce také a je
potreba stat pri sobé a dobu necinnosti tak vyuzit v maximalni prospéch nas vsech.

Obsah

1. Rozvoj hlavni ¢innosti

1. Koordinace spoluprace subjektl cestovniho ruchu z verejného i soukromého
sektoru

Shromazdovani informaci o turistickém potencidlu

Propagace a prezentace regionu

Koordinace ¢innosti turistickych informacnich center v Koruné Vysociny
Projekty + vyznamné propagacni aktivity

Produkt v cestovnim ruchu
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2. Doplrikova ¢innost

3. Prosttedky informacénich a komunikaénich technologii

4. Lidské zdroje

5. Vyuzivani a potfeby majetku (nespecifického i specifického)

6. Rizeni vztahG s vefejnosti a komunikace



1.

ROZVOJ HLAVNI CINNOSTI

1.1.
soukromého sektoru

Koordinace spoluprace subjekttl cestovniho ruchu z verejného i

organizace pravidelného setkdvani s partnery v cestovnim ruchu — s podnikateli v
cestovnim ruchu, turistickych informacnich center a s kliCovymi hraci v Koruné Vysociny s
cilem koordinace spolecné spoluprace

navrzeni a naplhovani spole¢ného marketingového tématu pro r. 2021

Ucast na setkdvani koordinatorud cestovniho ruchu

spolecna prezentace nabidky — elektronicka i tisténa (je na zvaZeni) média pod spravou a
koordinaci Koruny Vysociny, z.s.

spole€na prezentace na veletrzich cestovniho ruchu v r. 2021 — veletrh for bike 2021
realizace kampani z vlastnich i ziskanych prostfedki z dotacnich tituld

koordinace spoluprace s TIC v destinaci

Koordinace spoluprace s Vysocina Tourism

spoluprdce s agenturou CzechTourism pfi propagaci turistické nabidky Vysociny, Koruny
Vysociny, z.s. orientované na domaci i pfijezdovy cestovni ruch

realizace a motivace k tvorbé produkt( cestovniho ruchu

odpovida: reditelka

1.2.

Shromazd'ovani informaci o turistickém potencialu
zajistovani prlibézné (na schlzkach, seminafich, praci v terénu, vyzvou partnerdm),
zverejnovani predevsim na turistickém portalu Koruny Vysoc¢ina www.korunavysociny.cz,
na socialnich sitich (Facebook, ) tisténych a elektronickych letnich turistickych novinach
Koruny Vysocina, www.vysocina.eu, v elektronickych turistickych novinach Vysociny, v
tiSténém turistickém magazinu
pravidelna publikac¢ni ¢innost v méstskych zpravodajich (informovanost rezidentt)

odpovidaji: Feditelka

1.3.

Propagace a prezentace regionu na domacim trhu

dle kapacity a zdjmu organizator( akci budeme propagovat turistickou nabidku Koruny
Vysodiny i na venkovnich akcich, bud sami nebo prostiednictvim predanych tiskovin, popft.
prezentacniho stanku Koruny Vysocina.

Spoluucast na veletrhu v Brné, (dle situace i dalSich) kam Koruna Vysociny vysle svého
zastupce

Distribuce turisticky novin mimo kraj Vysocina

Online marketingové aktivity na vyhledavacich Google, Seznam (v ndvaznosti na sezénnost,
prazdniny, covid-19)


http://www.korunavysociny.cz/

Online marketingové aktivity na socialnich sitich
Zapojeni se do ro¢niho tématu krajské DMO — Vysocina détem

odpovida: reditelka

1.4.
Vysocdina

Koordinace ¢innosti turistickych informacénich center na tzemi Koruny

setkdni se zastupci turistickych informacnich center, jakozto vykonnymi pracovniky a
zastupci zakladatelskych mést Koruny Vysocina - pravidelné setkavani 1x za 2 mésice
osobné nebo online

pravidelné zasilani odbornych informaci e-mailem a névrhy spolupréce a rliznych podnétu
tradi¢ni komunikaéni platforma je rozsitena o dalsi certifikovana informacni centra, které
jsou zfizovana podnikatelskymi subjekty

Nastaveni a motivace k vyuzivani komunikaéniho stylu nastaveného Korunou Vysociny - v
souladu s Grafickym manualem znacky a vizudlniho stylu (bude-li k dispozici)

V roce 2021 budeme spolecné pracovat na vylepseni turistického portalu s ohledem na
uzivatele

Planovany tisk spole¢nych broZur se bude odvijet od vyhlaseni GP kraje Vysociny.

odpovida: reditelka

1.5.

Projekty + vyznamné propagacni aktivity
1.5.1.Aktivni prace s 3K Plattformou

Hlavnim ukolem Koruny Vysociny je propojeni a koordinace spoluprace mezi aktéry v
cestovnim ruchu v nasi destinaci. Pravidelné schizky budou realizovany minimalné 1 x za
rok. Na schizkach budou vyhodnoceny jednotlivé projekty a produkty v cestovnim ruchu a
nasledné predstaveny nové. Setkani vyuzijeme k tomu, abychom zjistili potfeby nasich
partner(, hledali spolecné feseni, jehoz vysledem bude spole¢na spoluprace. Komunikace
probiha pomoci online dotaznik(, coz Setfi ¢as a zrychluje reakce na jednotlivé kroky
managementu. S ohledem na vzniklou situaci jsou setkdvani omezena na online, coZ pfindsi
mnoho vyhod. Vice podnikatelskych subjektl se vzhledem k Setfeni ¢asu téchto schizek
ucastni.

Vyhody:

Aktivity, jenZ bude Koruna Vysociny délat, budou na zdkladé redlnych potreb
uvnitt destinace

Zmeény, které budou provadény budou mit podporu “ze spodu”



= Online setkani jsou pomérné rychle svolatelné a mizZou reagovat na aktualni
potieby v terénu. (rok 2020 byl tomu krdsny pfiklad)

odpovida: reditelka

1.5.2. Sjednoceni online propagace v ramci Koruny Vysoc€ina

Pilotni projekt spole¢ného marketingového kalendare mezi zakladatelskymi ¢leny Koruny
Vysocin, bude efektivné fidit a vyuzivat vSech marketingovych kanall, pro jednotlivé cilové
skupiny v rozloZzeném ¢asovém useku celého roka.

Dalsi aktivitou v online propagaci je sprava FB a IG stranek Koruny Vysociny, véetné
aktivniho vyuzivani placenych kampani.

Vyhody:

= jednotnd propagace akci a vytvoreni uceleného prehledu moznosti
destinace

= Pfehlednost pro turistu

= ZlepSeni propagacnich aktivit destinace, vytvareni brandu

= Financni Uspora pro jednotlivé ¢leny

= Casova Uspora

odpovida: reditelka

1.5.3. Sjednoceni vizualu v tisténé formé

V leto$nim roce nastartujeme spolupraci i v oblasti printu. Doposud se vZdy na letacich
jednotlivych subregion(i Koruny Vysociny objevovalo logo, ale kazdy subregion vystupoval
nadale ve svém vizualu, nékdy i nekoordinovaném.

Vyhody:

= Tvofime brand destinace

= Propagacni material bude obsahovat ucelené informace pro turistu, ktery
nezna zadné hranice

= V broZure budou vZdy informace napftic regionu

= Podnikateli v CR usnadni préci s vytvarenim programu pro ubytované turisty

= Casova a finanéni Uspora

odpovida: reditelka

1.5.4. Financni podpora z Vysocina Tourism na marketingové aktivity

Jedna se o slibenou ¢astku 200.000,- K¢, kterd je vazana na marketingové aktivity
destinace. Tato ¢astka bude délena vSem certifikovanym DMO. Je to finan¢ni zdroj nasich
marketingovych kampani, zejména online.



Vyhody:

e Touto ¢astkou pokryjeme nase online marketingové aktivity, které nebylo mozno
financovat jinak nez v ndvaznosti na vyhlasené grantové programy.

odpovida: reditelka

1.5.5. Komunita na socidlnich Koruny Vysocina

Cilem této aktivity je vytvoreni jednotného kanalu, kde se bude propagovat region smérem
navenek, ale také budeme informovat mistni obyvatele o déni v celé oblasti. ZvySovani
fanouskovské zakladny organicky, tj. davat ¢im relevantni obsah. ZuZitkovat tak velky
Uspéch ve spolupraci s fotografy, ktefi ndm zdarma poskytuji fotografie. Nové chceme zacit
pracovat s profesni socialni siti, LinkedIn

Rozdélit komunikaci na socialnich sitich zvlast, nekopirovat posty a pro kazdou sit vytvofit
novy unikatni a relevantni obsah.

Vyhody:

= Kazda socialni sit je pro jinou cilovou skupinu, jiny jazyk a jiny potencial.

= Kvalitni pfiprava postl pro jednotlivé kanaly pomUZe i ostatnim ¢lenlim,
ulehdi jim praci a maji prilezitost tyto prispévky sdilet na svych sitich.

= Vytvafime zajimavy obsah socialnich sitich, jakoZto destinace, ktera ma co
nabidnout, tvofime brand a fanouskovskou zakladnu.

= Spojujeme nabidku aktivit

odpovida: reditelka

1.5.6. Vytvoreni online strategie a jeji nastartovani

Cilem je zhodnoceni stavajiciho stavu, vytvoreni strategie, ziskani financnich prostredkd na
realizaci a samotnd realizace dle finan¢nich moznosti. Vysvétleni duleZitost prace v online a
pfipadné skoleni ostatnich partner(. Toto téma je pomérné komplexni, ¢ast jiz v letoSnim
roce budeme plnit.

Tvorbu spolecné strategie je potieba aplikovat i smérem nahoru, tj. vytvofit spole¢nou
strategii mezi krajskou a oblastni destinaci, diferencovat oba subjekty a vytvofit synergii.

Vyhoda:

= Tvorba brandu Koruny Vysocina

=  Tvorba brandu Vysociny a nasledné rozlozeni do celého Uzemi

= Hledat si svoje misto na online trhu

= Prostfednictvim vyhodnocovani mizeme ziskat realné metriky Uspésnosti

odpovida: reditelka



1.5.7. Projekt Evropsky strom roku - Chudobinska borovice

V ramci aktivit je potfeba pracovat také s fenoménem Chudobinské borovice, ktera ziskala
v soutéZi podporu od ¢eskych obcanl v poctu 40 000 hlas(l. Propojit se s fanouskovskou
zakladnou na FB a komunikovat zde témata Koruny Vysociny.

Vyhody:

= Je to dobré komunikaéni téma, které definuje nasi destinaci

= Ziskani nové komunity prostfednictvim socialnich siti

= Podpora akci v regionu a spoluprdce v marketingové ¢innosti, ziskani si
kreditu jakoZto partnera, ktery umi délat marketing a propojovat lidi

= Diky tématu predstavovat Korunu Vysocinu jakoZto idealni misto k dovolené

= Ekologicky presah a podpora udrziteIného cestovniho ruchu v Koruné
Vysociny

odpovida: reditelka

1.5.8. EDEN - European Destinations of Exellance

Na konci minulého roku vznikla brozura vsech vitézi soutéze, kterou porada centrala
cestovniho ruchu v CR Czech Tourism. Brozura vysla jak v ¢eském, tak i anglickém jazyce a
bude distribuovdna prostrednictvim kandlli Czech Tourism.

Vyhody:

=  Komunikacni téma centraly cestovniho ruchu

= MozZnost zviditelnéni

» Profilovani Koruny Vysociny jakoZzto klenotu Ceské republiky
=  Malé kroky destinace na zahranicni trh

odpovida: reditelka

1.5.9. Obhijeni Certifikace Koruny Vysociny

Minuly rok na jare jsme ziskali certifikaci, bez jakychkoliv pfipominek. Certifikaci je potfeba
letos na jafe obhajit. Znamena to absolvovat celou certifikaci znovu.

Vyhody:

= Deklarace funkénosti DMO

= Pfedstaveni Koruny Vysociny na Kraji Vysociny jakoZto silnou a stabilni
destinaci, ktera je pfipravena spolu s krajskou DMO vytvaret kvalitni
podporu odvétvi cestovniho ruchu a produkt(

=  Moznost ziskani financ¢nich prostredki

odpovida: reditelka



1.6. Produkty v cestovnim ruchu
1.6.1. Putovani s Vodomilem po Koruné Vysociny — Vysocina détem

Tento produkt v cestovnim roku je jiz 13. ro€nikem a kazdy rok reflektuje nové téma krajské
DMO.

Informace:

= Akce probiha od kvétna do fijna

= Jednotlivé cile byly zvoleny tak, aby byly zastoupeny vSechny oblasti Koruny
Vysociny.

= Akce funguje na zakladé doporuceni zajimavych mist, které nejsou pro
turisty znamé. V ramci navstévy daného mista, je nutné odpovédét na
soutézni otazku a ziskat razitko, které je umisténo u partner( v cestovnim
ruchu.

= Legitimace s razitky a sprdvnyma odpovédi se sbiraji a nasledné se vylosuji
vyhercové.

= Propagace produktu probihd prostifednictvim radia.

odpovida: reditelka, pracovnici TIC

1.6.2. Putovani za sochami Michala OlSiaka po Koruné Vysociny

Novy produkt v cestovnim ruchu, ktery vznikl na podzim 2020 jako reakce na vzniklou
situaci, pandemii. Vyuzili jsme fenoménu soch mistniho roddka, které jsou umisténé

v prirodé. Idedlni cil v dobé, kdy se turisté nechtéji sdruzovat a obavaji se moznosti nakazy.
Do projektu jsou zapojeny informacni centra v KV i mimo ni, a podnikatelské subjekty.

Informace:

=  Produkt neni ¢asové omezeny, je tvarny a da se s nim pracovat v rdmci
celého roku.

= Jednotlivé cile byly zvoleny tak, aby byly zastoupeny vSechny ¢asti Koruny
Vysodiny.

= Akce funguje na zakladé doporuceni zajimavych mist, kterd nejsou pro
turisty zndma. V rdmci navstévy daného mista, je nutné ziskat razitko, které
je umisténo u partner( v cestovnim ruchu.

= Legitimace s nasbiranymi razitky se odevzdavaji na informacnich centrech,
kde jsou ucastnici hned odménéni.

= Je vytvoren jednotny darek pro ucastniky hry.

= Pfipravili jsme i upominkové predméty, které jsou predmétem hospodarské
¢innosti KV.

odpovida: reditelka



1.6.3. Zazitkova karta Koruny Vysociny

V ramci partnerského setkani v Unoru 2020 vznikl zajem o vytvoreni spolecné turistické
karty, ktera bude zastfeSovat jednotlivé subjekty, jenz je mozné navstivit v ramci destinace.
Do projektu je zapojeno vice nez 60 subjekt( a je navrZen tak, aby do néj mohl kdykoliv
nékdo vstoupit.

Novy produkt v cestovnim ruchu uceluje nabidku celého regionu.

Vyhody:

odpovida: reditelka

Spolecna prezentace partner(

Usnadnéni orientace turisty v destinaci

Motivace turisty zUstat v destinaci déle a ubytovat se, aby mohl ziskat
vyhody karty

Provozovatele atrakci mizou nabidnou néco navic nebo slevu, ¢imz si
prilakaji nové zdkazniky

Karta umozni propojit destinaci v jeden vétsi celek a ulehci praci ubytovatel(
jakozto mista, kde turista ziskdva informace

Karta je navrZena tak, abychom z ni mohli vytahnout také statistické udaje

1.6.4. Koruna Vysociny sklarska

Novym produktem, ktery navazuje na rocni téma Vysocina Toursim je pravé sklarstvi.
ProtoZe toto téma rezonuje na velké plose naseho Uzemi, pfipravili jsme zajimavé cyklo a
pési vylety, které seznamuiji se sklarstvim v Koruné Vysociny.

Informace:

odpovida: reditelka

Akce je urcena pro cilovou skupinu aktivni lidé a vzhledem k tématu

Cyklo i p&si stezky vedou krasnou pFirodou CHKO Zd4rské vrchy, ktera je
dosazitelna i pro seniory 60+, maji moznost vyuzit ptjcovny elektrokol
Projekt upozoriuje na téma sklarstvi aZz do soucasnosti. Propojuje
podnikatele ve sklafstvi a také muzea, které se tomuto tématu vénuji svymi
expozicemi

1.6.5. Instagramova stezka Koruny Vysociny



Dalsim novym produktem, ktery reflektuje nové vzniklé poZadavky turistli vzhledem na
coronavir a také vzhledem k novym trenddm v cestovnim ruchu, je Instagramova stezka.
Tento produkt zpracovava pési a cyklo vylety a také ferratovou stezku.

Stezky jsou navrieny tak, aby propojily zajimava instagramova mista v regionech a vytvofily
tak celodenni program pro turistu. Samoziejmosti je doplnéni informaci o moznostech
stravovani, obCerstveni, regionalnich producentech a také o pUjcovnach.

Informace:

= Akce je uréena pro cilovou skupinu mladi aktivni lidé ve véku 20 — 38 let.

= Vylety jsou vytvoreny s ohledem na udrZitelny cestovni ruch a do vyletd jsou
zapojena odlehlé mista regionu, ktera nejsou navstévovana, pfesto Ze jejich
atraktivita pro turistu je velka

odpovida: reditelka

1.6.6. Santiniho stezka

Letos budeme zpracovavat velké téma naseho regionu, kterému se zatim nikdo ddkladné
nevénoval. Radi bychom ozivili sldvu Santiniho a predstavili i jina mista v regionu, ktera jsou
s nim spojena. Toto téma chceme zpracovat jako novy produkt pro cilovou skupinu rodiny
s détmi tak, abychom odkryli Santiniho skvosty v celé Koruné Vysociny. Cilem je zdbavnou
formou, patracky pro déti, vytvofit hru, ktera bude poodhalovat tajemstvi fenoménu
Santini. V letoSnim roce budeme pracovat na pfipravé, tak abychom nejpozdéji v lednu
roku 2022 pfinesli novy produkt.

Informace:

= Akce je uréena pro cilovou skupinu rodiny s détmi a také na podporu
edukace déti v ramci Skol v pfirodeé.

odpovida: reditelka, tym nadsenych dobrovolniku

1.6.7. Trojuhelnik UNESCO

Téma, které bylo v minulosti zpracovano, predano na krajskou DMO z divodu mezioblastni
koordinace. Nasim cilem v roce 2021 bude znovuozZiveni projektu a navazani partnerstvi
s destinaci Moravské Trebi¢sko a méstem Telc.

Informace:

= Uchopeni nejvétsiho tématu kraje

= Vytvoreni produktu s krajskym rozsahem

= Vznik zajimavé nabidky a spoluprace s jednotlivymi aktéry cestovniho ruchu
v kraji.

odpovida: reditelka a Hana Vykoukalova



1.6.8. Mlynaiska stezka

Revitalizace stavajiciho konceptu cykloturistické trasy Mlynarské stezky jako dalkové
tematické trasy zamérené na pfirodu, tradice, femesla a produkty regionl Vysociny a
Podyji s cilem vytvoreni atraktivni, bezpecné, sjizdné a udrZované trasy pro cyklisty jako
soucast nabidky destinaci Vysocina a Jizni Morava. V roce 2021 bude probihat investi¢ni
Cast, kterou budou realizovat oba kraje. Koruna Vysociny bude pfipravovat marketingovou
Cast projektu, kterd bude realizovand v roce 2022.

Informace:

e Hlavnim tématem stezky je pfibliZit navstévnikovi pravé historii a zajimavosti
regionu s mlynarstvim spojené.

e Vedeni trasy ¢lenitym, pfirodné a krajinarsky cennym tzemim vychodni ¢asti
Vysociny predstavuje hlavni potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu na stezce

e Jako liniova spojnice pfitom trasa zaroven svazuje dva ptirodné vyznacné chranéné
celky moravské krajiny, a to Chranénou krajinnou oblast Zdarské vrchy a Narodni
park Podyji.

odpovida: reditelka, koordindtor Partnerstvi, o.p.s.

1.6.9. Gastro karta Koruny Vysociny

Soucasna pandemicka krize nejvice zasahla podnikatele v gastronomii. Kartou bychom radi
podpofili i tento segment. Kartu by mohl vyuzit jak turista, tak i rezident. Cilem karty by
bylo pobidnout k navstévam ovérenych restauraci.

Informace:

e Zajemci o gastronomii dostanou kartu na vydejovych mistech, kterymi budou
samotné restaurace, informacni centra, obecni Urady.

e Ukol drzitel(l karty je navstivit véechny doporuéené restaurace, ziskat razitko.

e Po posbirani viech razitek se karta odevzda do kancelare Koruny Vysociny a
probéhne losovani o zajimavé kulinarské ceny.

odpovida: reditelka

2. DOPLNKOVA CINNOST

e reklama cizich subjekt na akcich Koruny Vysocina (napf. Zahajeni turistické sezony:
Pochod za krasami okoli Nedvédice, v ramci spoluprace s Vysocina Tourism rizné aktivity
spojené s rocnym tématem Vysocina détem)

e organizace provéri moznost zavedeni webového magazinu a moznost ziskani individualni
dotace z Kraje Vysocina



e Vydavani letnich turistickych novin

e Iniciace vzniku dalsi DMO v kraji Vysocina

e Iniciace zmény financovani DMO Krajem Vysocina

e Ziskavani e-mailovych adres pro Direkt marketing

e Vzdélavani pracovnik( TIC a podnikatel( (vlastnimi silami i externisty)

odpovida: reditelka

3. PROSTREDKY INFORMACNICH A KOMUNIKACNiICH TECHNOLOGII

e bude probihat pravidelna udrZba hardware a software, v pfipadé poskozeni i obména, dle
potfeb a nabidky i zajisténi licenci

e tisk a kopirovani — vlastnimi prostfedky pro zajisténi béZného chodu organizace

e tisk a kopirovani — dodavatelsky (vystupy z projektl — propagacni materidly)

e marketingové sluzby — ndkup PPC kampani, obsahové sité, bannerové reklamy,
vyhleddavace

e udrZovani aktualnosti webl a aplikaci provozovanych Korunou Vysociny:

e www.korunavysociny.cz — turisticky portal

e Facebookovy,instagramovy a LinkedIn profil - Korunavysociny

odpovida: reditelka

4. LIDSKE ZDROJE

e personalni obsazeni organizace jiz prakticky neodpovida sou¢asnym potiebam a ¢innostem
organizace,

e Projekt DMO se dostal do druhé faze, kterou pokud prfekona, bude nutné navysit pocet
zaméstnancl i z dlivodu zastupu a zvySovani narok( na rozvoj destinace

e riziko fluktuace zaméstnancl (prace naro¢na na flexibilitu, naroky na dil¢i zodpovédnost,
tlak na kvalitu a vykon, ndro¢nd administrativa, mezilidské vztahy)

e organizace bude vyuZivat pomoci zaméstnancl na dohody (o provedeni prace, o pracovni
¢innosti) v souvislosti s uspokojovanim dlouhodobych, resp. nahodilych potreb

e organizace bude vyuZivat spolupraci i na zakladé smluv

e napf. poskytovani pravnich poradenskych sluzeb a konzultaci nebo externi grafik

e organizace umozni zaméstnanclim udrzeni a zlepSeni kvalifikace — odborné seminare a
konference, jazykové vzdélavani, vzdélavani v marketingu, zejména v online


http://www.koruna/

odpovida: reditelka

5. VYUZIVANI A POTREBY MAJETKU (NESPECIFICKEHO | SPECIFICKEHO)

e u movitého majetku bude dle potieby provedena oprava, udriba, obména, a to
dodavatelsky nebo vlastnimi silami, ¢i vyfazeni majetku

e organizace bude i nadale vyuzivat skladové prostory u firmy EDEN

e dle potifeby budou reSeny vypljcky ¢i zapUljcky movitého majetku

e organizace nedisponuje Zadnym vyrazné specifickym majetkem

e organizace muZe poskytnout napf. Stanek na propagaci Koruny Vysociny

e v letoSnim roce bychom radi ziskali kanceldf, abychom nemuseli vyuzivat vlastni prostory a
energie reditelky kancelare.

odpovida: reditelka

6. RIZENIi vZTAHU S VEREJNOSTi A KOMUNIKACE

e organizace aktivné komunikuje s vefejnosti a novinari — zverejiiovani informaci na
webovych strankach organizace, zasilani tiskovych zprdv pfimo novinarim

e realizace marketingového a komunikacniho planu 2021 — v¢. vizualniho stylu (bude v
prabéhu roku prepracovan do podoby, jenz bude pouzitelna pro celou destinaci) - inzerce a
propagace akci, cild, kulturnich a turistickych atraktivit (z rozpoc¢tu organizace a projekta)

e propagace Cinnosti organizace prostrednictvim webové stranky www.korunavysociny.cz

e informovani vefejnosti prostfednictvim vyro¢ni zpravy za rok 2019 dle zakona ¢. 106/1999
Sh.

odpovida: reditelka

Zpracoval: Olga Konigova

V Bystfici nad Pernstejnem 26.10.2020


http://www.korunavysociny.cz/

