Pfinos/obsah produktu

— Podpora jizni ¢asti destinace, ktera je méné exponovana (predchazeni overturismu).

— Predstaveni vyznamné ¢asti historie regionu a napojeni na dalsi zajimavosti v okoli

— Hosté destinace — jedna se o privodce po DMO Koruna Vysociny s vyétem sluzeb a atraktivit.
— Podpora provozovatell stravovacich zafizeni

Komponenty/skladba
produktu

— Unikatni mista vystavéna architektem Santinim.

— Navazani na dalsi aktivity v okoli
— Stravovaci zatizeni v okoli stavby

staveb.

— Zelend hora a Zdmek Zdar nad Sazavou

Komunikacni témata -
hodnota pro navstévnika

— Propojeni dovolené se edukaci.
— Poznani Uzasnych staveb, které
navazuji na slavnou Zelenou horu,
pamatku UNESCO.

— Diky fotografiim dokonalé
barokni architektury, ktera nejsou
znama, si navstévnik odnese
idealni fotografie pro své sité.

— Vytvoreni vztahu k Vysociné.

Spoluprace na stanoveni a
rozvoji produktu

— DMO Koruna Vysociny

— Poskytovatelé stravovaich
sluzeb

—EFKO

— Mésto Zdar nad Sazavou

— Kostel sv. Jana Nepomuckého
na Zelené hore

— Zadmek Zd4ar nad Sazavou

— Vysocina Tourism

Cilové skupiny

— Rodiny s détmi

Cile produktu

— Priladkat turisty mimo hlavni
sezénu

— Zvysit pocet prenocovani

— Zlep3eni koordinace a
provazanosti nabidky cestovniho
ruchu na uzemi

— Rozvoj brandu destinace

Vazby na strategie CR

— Opatreni 1.4. Spoluprace a
koordinace rozvoje CR

— Opatreni 2.4. Prevence a
zmirnéni dopadu CR na Zivotni
prostiedi, pfirodu a mistni
obyvatele

— Opatreni 3.1. Podpora
integrovaného systému
marketingové komunikace pro
domaci CR

Vazby na strategie Kraje
Vysocina

— A2: Rozvoj a zkvalitnéni
atraktivit cestovniho
ruchu/turistickych cild

— A4: Rozvoj a zkvalitnéni sluzeb
cestovniho ruchu, komplexni
nabidky a podpora
certifikovanych systéma

— C2: Zaclenéni marketingovych
témat a produktl oblastnich
DMO do marketingové strategie a
marketingového mixu

turistického regionu Vysocina




