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Marketingové aktivity DMO Koruna Vysocina, z. s. pro rok 2026 navazuji na
strategické smeérovani definované ve Strategii rozvoje cestovniho ruchu Koruny
Vysociny 2024 — 2030 v jeji nejnovéjsi aktualizaci z roku 2025. Koncepce
marketingovych aktivit reflektuje soucasné trendy a dynamiku cestovniho ruchu,
¢imz zajistuje relevantnost a konkurenceschopnost nabidky destinace.

Marketingové aktivity a komunikacni témata jsou strategicky sladéna
s planovanymi iniciativami krajské centraly cestovniho ruchu Vysocina Tourism
a koresponduji s komunikacnimi prioritami CzechTourism pro obdobi
2026 — 2027, coz zarucuje synergicky efekt a maximalizaci dosahu marketingovych
investic.




SHRNUTI

Klicovym cilem marketingovych aktivit pro rok 2026 je zvySeni navstévnosti
destinace prostrednictvim efektivni komunikace primarnich i sekundarnich
turistickych cild, coz povede k narlstu poctu pfenocovdni a vyssi navstévnosti
klicovych turistickych atraktivit. VSechny marketingové aktivity budou realizovany
v Uzké spolupraci s partnery destinace, ¢imz zajistime maximalni efektivitu a dosah
nasich aktivit.

Prioritou je prohloubeni strategickych partnerstvi v segmentech cestovniho ruchu
a kultury. Nase marketingova strategie cili nejen na potencialni navstévniky z rad
turistd, ale aktivné zapojuje i mistni komunitu. Pfi komunikaci se zaméfujeme na
kulturni a pfirodni bohatstvi a diverzitu zazitka v celé destinaci — od pfirodnich kras
Zddarskych vrchl aZ po historické skvosty jako hrad Pernitejn — a pozicionujeme
Korunu Vysociny jako vyjimecny turisticky region s jedine¢nou identitou.
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SOUCASNA SITUACE

Za 1Q - 3Q 2025 pfijelo do Koruny Vysociny 195 067 host(, oproti stejnému obdobi
roku 2024 jsme zaznamenali rist o 2,4 %. Celkovy pocet pfenocovani se v lednu az
zari 2025 oproti stejnému obdobi predchoziho roku snizil 0 1 % na 483 709 noci.

V roce 2024 navstivilo nami sledované turistické cile celkem 750 100 navstévnikd.
Pokud porovname aktudlni data stejnych cil(i s rokem 2023, tak se jednalo o stejnou
navstévnost, bylo tam nepatrné zvySeni 0 0,4 %

PRIJEZDY* PRENOCOVAN(* PRUM. DOBA POBYTU*

195 069 483 709 3,47
POCET TURISTU POCET PRENOCOVAN{ PRUMERNY POCET DNU POBYTU

*data za 1Q —3Q 2025
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KONKURENCNI SITUACE

Hlavnimi konkurenty jsou regiony s komparativni nabidkou aktivit spojenych
s autentickou pfirodou a kvalitni turistickou a cykloturistickou infrastrukturou.
Jedna se zejména o etablované destinace v ramci chranénych krajinnych oblasti
a narodnich park(i Ceské republiky, které disponuji silnym brand awareness
a rozvinutou navstévnickou infrastrukturou.

Jako primarniho konkurenta identifikujeme DMO Moravsky kras, ktera vykazuje
podobnou geografickou polohu a skladbu atraktivit jako destinace Koruna Vysociny.
Tato lokalita predstavuje znacnou konkurencni hrozbu zejména diky srovnatelné
dopravni dostupnosti pro cilovou skupinu navstévnik( z Jihomoravského kraje. Na
krajské urovni ¢elime intenzivni konkurenci Jihomoravského a Pardubického kraje.

Vyznamnou konkurencni hrozbu predstavuje rozvijejici se nabidka DMO Vysocina
West a nové etablované DMO Tepna Vysociny, se kterymi Koruna Vysociny
geograficky sousedi. Vysocina West disponuje diky své rozloze SirsSim portfoliem
atraktivit, a pokud dojde k intenzivnéjsi aktivaci Uzemi, muUZeme soupefit
o identické cilové skupiny navstévnik(. Tepna Vysociny zase strategicky tézi
z vyhodné dopravni dostupnosti jako konkurencni vyhody.




SITUACE V MAKROPROSTREDI

Progndzy pro rok 2026 indikuji mirny narist ndvstévnosti v rdmci zemi Evropské
unie, postupné oziveni turistického sektoru a zvySenou poptavku po zahranicnich
destinacich. Stabilizace cenové hladiny, pokles inflaénich tlakd a rlst redlnych mezd
vytvari priznivé makroekonomické podminky pro rozvoj cestovniho ruchu.

Komunikacni strategie cestovniho ruchu CzechTourism pro roky 2026 - 2030 bude
prioritné zamérena na aktivni turismus a kulturni turismus. Cilem této kampané je
posilit atraktivitu Ceské republiky pro zahrani¢ni navitévniky a maximalizovat
domaci turismus.

Cestovni ruch predstavuje strategicky vyznamny sektor ceské ekonomiky
s prispévkem kolem 180 miliard korun k hrubému domacimu produktu
a generuje pres 224 tisic pracovnich mist. Zasadni vyznam cestovniho ruchu spociva
také v podpore regionalniho rozvoje a prevenci demografického uUpadku
venkovskych oblasti, ¢imz pFispiva k vyvazenému Uzemnimu rozvoiji.
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SITUACE V MAKROPROSTREDI

Ministerstvo pro mistni rozvoj opét vyc¢leni 250 milion K¢ na podporu cestovniho
ruchu. Penize budou sméfovat na podporu provozu DMO, dadle na investice
prostfednictvim krajskych obdlek do vybavenosti turistickych tras, rozvoje
navigacnich a informacnich systému, Upravy lyZzarskych béZeckych tras
a ekologické dopravy. Tyto kroky maji za cil zvysit atraktivitu Ceska nejen pro turisty,
ale i pro investory a podnikatele.

Ceka se na zavedeni nového systému evidence ubytovanych turistd, ktery pfejde na
digitalni platformu E-turista. To snizi administrativni zatéZz a umozni ziskavat data
v realném case.

V roce 2026 bude CzechTourism pokracovat na posileni viditelnosti Ceska na
zahraniCnich trzich, jako jsou Némecko, Polsko, Slovensko, USA a Velka Britanie.
Cilem je prilakat vice zahrani¢nich turistd, ktefi v Cesku utraceji vice nez domdci.




CILOVE SKUPINY

Zameéreni se na cilové skupiny ndm umoznuje efektivné;jsi propagaci a rozvoj cestovniho
ruchu v regionu. Dle dat od mobilnich operator(i a dotaznikového Setfeni, které

probihd kontinudlné nékolik let, se Koruna Vysociny zaméfuje na nasledujici skupiny.
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka 2024 - Koruna Vyso%C4%8Diny.pdf

Cilové skupiny dle véku
Rodiny s détmi 25 - 40 let, déti 0 - 14 let
Prazdna hnizda 50+ let

Cilové skupiny dle bydlisté

Rezidenti - obyvatelé Koruny Vysociny (cca 90 000 obyvatel)

Vyletnici - obyvatelé nejblizsich regionu, jedna se o Vysocinu, Pardubicky, Stfredocesky
a Jihomoravsky kraj (cca 3 500 000 obyvatel)

Turisté - ostatni obyvatelé CR ze vzdalengjsich sidelnich Gtvard (cca 7 000 000 obyv.)



https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf
https://www.korunavysociny.cz/images/stories/Profil_n%C3%A1v%C5%A1t%C4%9Bvn%C3%ADka_2024_-_Koruna_Vyso%C4%8Diny.pdf

' (c_runa ‘ngany

SWOT ANALYZA
Silné stranky Slabéstranky

Povédomi o Zdarskych vriich Velky pocet IUZ

Pamdtka UNESCO, EHL Nedostatecné financovani pro realizaci rozvoje destinace

Siroka ¢lenskd zakladna, ktera se neustale rozrista Nesystémova podpora oblastnich DMO ze strany Kraje Vysocina
Funguijici systém destinacni karty Nizky pocet atraktivit s celoro¢nim provozem

Rozsifovani produktl CR a dobra odezva na stdvajici produkty CR Nizka navstévnost ze strany zahranicnich turistl

Pevné ukotveni na socialnich sitich Spatné jazykové vybaveni pro zahrani¢ni turisty u atraktivit v Gzemi
Funkéni a plnohodnotny web Destinace neni vyhledavana mezi mladymi turisty

Certifikace

PR a prace s médii

Zlep$eni propagace destinace v CR Prevladaji jednodenni navstévnici

Kontinudlni kampan Snizeni podpory ze strany zakladatelskych mést

Rostouci zajem o traveni dovolené v tuzemsku Konkurence ostatnich destinaci

Novy projekt Santiniho stezky Administrativni zatéz spojena s plnénim smlouvy o nakupu sluzeb od VT
Spoluprdce mezi vefejnym a soukromym sektorem a subjekty navzajem Zavirani ubytovacich zafizeni

Rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu, agroturistika, venkovska turistika Odchod ¢lent ze spolku

Rozsiteni destinace o dalsiho zaméstnance — projektového manazera Neotevieni dotacniho programu NPPCRR

Zapojeni vice obci a mikroregionl do destinace Nesplnéni podminek pro certifikaci z financni stranky



CILE DESTINACE

Destinacni spolecnost Koruna Vysocliny predstavuje strategickou platformu pro
koordinaci vdech aktér(i cestovniho ruchu v regionu zahrnujicim Zd4érsko,
Novomeéstsko, Bystficko a Nedvédicko. Jejim poslanim je vytvofit v tomto
geograficky a kulturné propojeném regionu turisticky atraktivni destinaci
s rostoucim vyznamem na narodni i mezinarodni drovni.

Strategickym cilem rozvoje cestovniho ruchu v turistické destinaci Koruna Vysociny
je do roku 2030 etablovat efektivné fungujici a v odvétvi respektovanou organizaci
destinatniho managementu, ktera poskytuje vysoce kvalitni servis jak
navstévniklm regionu, tak partneriim v cestovnim ruchu.

*Rozvoj destinace a destinacniho managementu - budovani profesionalni
organizacni struktury s jasnymi kompetencemi a procesnimi standardy

*Zvyseni konkurenceschopnosti destinace - posileni unikatniho postaveni destinace
na trhu cestovniho ruchu prostfednictvim produktové nabidky

*Destinacni marketing - implementace integrované marketingové strategie pro
efektivni komunikaci hodnot destinace a generovani poptavky




UDRZITELNY ROZVOJ

Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu je kli¢ovou prioritou destinace Koruna Vysociny.
Zameéreni na ekologickou dopravu, rozsifeni infrastruktury a posileni ekonomické
udrZitelnosti zajistuje dlouhodoby rlst a konkurenceschopnost. Spoluprace mezi
aktéry a efektivni marketingové aktivity hraji zadsadni roli pfi dosahovani cila.

Destinace podporuje projekty vzniklé "odspoda", které vhodné dopliuji nabidku
pro turisty a rovhomeérné se rozprostiraji po celém uzemi (Active park v Bystfici,
nové traily ve Viru, Cisterciackd stezka). V roce 2026 vzniknou nové atraktivity:
Sportovni areal ve Zdafe nad Sazavou, nové ferraty ve Viru, rozdifeni nabidky
Tovarny Vir, pumptrack ve Snéiném, nové navitévnické centrum ve Zdafe nad
Sazavou a Kulturné-kreativni centrum v Zadmku Zdar.

Prioritou je rozvoj produktd cestovniho ruchu podporujicich planovani vylet(
a hlubsi poznavani teritoria (Santiniho stezka, Gastroprlivodce) a podpora malych
tradicnich provoz(l a regionalnich produktt, které pfrispivaji k mistni ekonomice
a zachovavaiji kulturni dédictvi regionu.
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ZISKANT NOVYCH NAVSTEVNIKU

Pro ziskani novych zdkaznikd je klicova nabidka ucelenych produktl poskytujicich
konkuren¢ni vyhodu. Cilime na regiony, kde destinace tradi¢né vykazuje silné brand
awareness (Jihomoravsky kraj, StfredoCesky kraj, Praha, Moravskoslezsky kraj).

V roce 2026 zaméri destinace Koruna Vysociny komunikacni strategii na akvizici
novych navstévnikl primarné z domaciho trhu. Strategicky cilime na rodiny s détmi,
prazdna hnizda a milovniky aktivniho odpocinku hledajici kvalitni a dostupné zazitky
v blizkosti domova.

Marketingové kampané budou akcentovat prirodni krasy regionu, tradice,
gastronomii a moznosti relaxace. Specidlni pozornost vénujeme propagaci
v mimosezénnich obdobich, kdy mizeme nabidnout klidnéjsi a autenti¢téjsi zazitky.
Timto pfistupem usilujeme o zvySeni ndvstévnosti a prodlouzeni primérné délky
pobytu, coz prispéje k celkovému ekonomickému a udrzitelnému ristu destinace.




PROPAGACE DMO KORUNA VYSOCINY

Klicovym faktorem Uspéchu je konzistentni komunikace destinace prostrednictvim
jednotného brand identity. Koruna Vysociny, zakladajici ¢lenové a dalsi partnefi by
méli implementovat unified vizualni identitu a logo destinace napfi¢ vsemi
publikacemi a komunikacnimi materidly. Destinace musi prezentovat harmonicky
celek s komplexnimi produktovymi nabidkami cestovniho ruchu.

Spole¢né projekty umozniuji nabidnout Siroké portfolio aktivit, které eliminuji
potiebu navstévnik(l cestovat do konkurencnich destinaci v okoli. Implementace
tohoto strategického pfistupu zatim neprobiha zcela podle ocekavani, nicméné
pokracujeme v intenzivnich snahach o jeho realizaci — postupné umistujeme nové
mapy destinace v Uzemi, informacni materiadly turistickych informacnich center
postupné prejimaji logo destinace a odkazy na webové stranky se objevu;ji
u partnerd(, coz cilené ovliviiuje rozhodovaci procesy turista.

Harmonicka a konzistentni komunikace znacky DMO Koruna VysocCiny tak pfispéje
k posileni konkurenceschopnosti a atraktivity destinace pro domaci i zahranicni
navsteévniky.




PR AKTIVITY

Koruna Vysociny rozviji své PR aktivity spravnym smérem, nicméné je nezbytné
intenzifikovat tyto aktivity a maximalizovat jejich efektivitu. Klicovym ukolem je
systematické rozsifovani povédomi o regionu.

Pro budovani brand awareness spolupracujeme s PR agenturou na publikaci
tematickych ¢lankd v mainstreamovych a lifestylovych médiich, ¢imz zajistujeme
kontinualni povédomi o regionu a udrZzujeme zdjem o nase atraktivity.

Strategicky budujeme komunitu na socialnich sitich prostfednictvim inspirativniho
contentu, vizudlniho storytellingu a autentickych pfibéhd. Nase socidlni platformy
funguiji jako efektivni nastroj pro inspiraci k planovani navstévy destinace.

Vlastnimi aktivitami vytvafime atraktivni témata pro novindre a pravidelné
publikujeme tiskové zpravy, které jsou Casto prebirany renomovanymi médii, coz
zvysSuje organicky dosah nasi komunikace.

Strategickym ndstrojem jsou press tripy organizované pro vybrané novinare
a blogery. Tyto cesty umozZnuji médiim osobné zaZit krdsy a unikatnost Koruny
Vysociny, coz generuje autentické a poutavé ¢lanky a reportaze.




CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT

Jednd se o strategicky proces ftizeni vztahl s ndvstévniky (CRM). Destinace
kontinualné rozsSifuje databazi, ve které systematicky shromazidujeme
a analyzujeme data o navstévnicich pro nasledné re-engagement kampané
a retention aktivity. Destinace vyuzivd interni databazi kontaktl ziskanych
z odpovédnich karet produktl cestovniho ruchu.

Pravidelny kontakt s navstévniky udrZzujeme prostfednictvim newsletterd
obsahujicich aktualni informace o akcich, novinkach a specidlnich nabidkach, ¢imz
budujeme long-term relationship a zvySujeme pravdépodobnost opakované
navstévy.

Kromé standardniho e-mailového marketingu implementujeme systém zpétné
vazby prostrednictvim dotaznikového Setreni, ktery umoznuje ziskat cenné zpétné
reakce a spokojenost ndavstévnikd. Tyto kvalitativni a kvantitativni Udaje nam
umoznuji lépe porozumét potiebam nasich zdkaznikl a optimalizovat nase sluzby
podle jejich ocekavani, ¢imZz zvySujeme celkovou spokojenost zakaznika
a konkurenceschopnost destinace.




SPOLECENSKA ODPOVEDNOST DESTINACE

Spolecenska odpovédnost neni pro destinaci Koruna Vysociny jen prazdna fraze, ale
predstavuje strategické zapojeni do socidlnich a ekologickych iniciativ v cestovnim
ruchu. Udriujeme aktivni partnerstvi s Agenturou ochrany pfirody CR - CHKO
Zd3arské vrchy, Domem pfirody Zdarskych vrchd - Chaloupky o.p.s. a mistnimi
samosprdvami na ochrané a udrzitelnosti pfirodnich zdroja.

Kancelar destinace ziskala statut zaméstnavatele na chranéném trhu prace, kde
zameéstndavame osoby se zdravotnim postizenim, ¢imz aktivné podporujeme socialni
inkluzi a vytvarime pracovni prilezitosti pro znevyhodnéné skupiny obyvatel.

Tyto aktivity jsou soucasti naseho zavazku k odpovédnému a udrzitelnému rozvoji
regionu, ktery nejen chrani prirodni dédictvi, ale také posiluje socialni soudrznost
a ekonomickou prosperitu mistnich komunit. Prostfednictvim CSR aktivit
pozicionujeme destinaci jako odpoveédného aktéra cestovniho ruchu s dlouhodobou
vizi udrzitelného rozvoje.




CILOVY TRH

Rozpocet alokovany na marketingové aktivity pro rok 2026 bude strategicky vyuZzit pro
kampané cilené na cesky trh. V oblasti zahrani¢ni propagace budeme uzce
spolupracovat s agenturou CzechTourism a Vysocina Tourism. Na narodni Urovni
planujeme intenzivni partnerstvi s Vysocina Tourism a dalSimi klicovymi partnery,
pricemZz se zaméfime na identifikaci novych pfrilezitosti v geograficky blizkych
regionech - Jihomoravském, Pardubickém a Stredoceském kraji a v Praze.

Sousedni uzemni celky - Cilime na jednodenni turistiku primarné z Kraje Vysocina,
Jihomoravského kraje, Pardubického kraje a Strfedoceského kraje. Tyto oblasti
predstavuji strategicky zdroj ndvstévnikd s vysokym potencidlem pro spontanni
jednodenni vylety diky optimalni dopravni dostupnosti.

Vzdalené uzemni celky - Zamérujeme se na vikendy a delSi pobyty. Cilové oblasti
zahrnuji kraje s nejvyssi statistickou navstévnosti - Praha, Jihomoravsky kraj
a Moravskoslezsky kraj. Témito aktivitami usilujeme o akvizici ndvstévnik( hledajicich
delSi a intenzivnéjsi zazitky v regionu s vyssi utratu.
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PRODUKT

Destinace bude pracovat s nékolika tématy, které budeme rozvijet po cely rok
s dlrazem na zvyseni povédomi o znacce destinaci.

Témata spolecna s Vysocina Tourism:

* Aktivni dovolena v Koruné Vysociny, Bila magistrala (aktivni dovolena)

* Venkovem Koruny Vysociny, Po stopach davnych sklafd (Dovolend na venkové)

* Santiniho stezka, Cisterciacka krajina, Santiniho Sifra (Pamatky UNESCO)

* Putovani po sochach Michala Olsiaka, Santiniho Sifra, Putovani mésty Koruny
Vysociny (Vysocina s détmi)

Témata Koruny Vysociny:

* Zazitkova karta Koruny Vysociny
* Gastroprlivodce Korunou Vysociny
* Kultura na Vysociné




MISTA

Destinace Koruna VysocCiny nabizi mnoho atraktivnich mist, ze kterych si vybere
i naro€néjsi navstévnik, zde je zakladni ¢lenéni s nejznamejsimi zastupci.

Kulturni pamatky: Hrad Pernstejn, Zelena hora — paméatka UNESCO, Zédmek Zdar nad
Sazavou, Bazilika Nanebevzeti Panny Marie, Dolni htbitov, Slakhamr, Kostel sv.
Michaela ve Vitochové, Kaple Nejsvét&jsi Trojice ve Svafci, zficeniny hradd Zubstejn,
Auersperk, PysSolec, Dalecin, Skaly, Lisek, méstska pamatkova zéna Jimramov a Nové

Mésto na Moraveé, vesnicka pamatkova rezervace Krizanky a Kratka

Pfirodni pamétky: CHKO Zdérské vrchy, Piirodni park Svrateckd hornatina, Pfirodni
park Bohdalovsko, Narodni pfirodni rezervace Darko, Narodni pfirodni rezervace
Zakova hora, Pfirodni rezervace Udoli Chlébského potoka, PFirodni pamétka
Dratenicka skala, Prirodni pamatka Devét skal, Pfirodni pamatka Prosicka, Prirodni
pamatka Trenckova rokle, Pfirodni pamatka Svétnovské udoli, Prirodni pamatka
Nyklovicky potok




Korund Yysociny o

MISTA

Muzea a galerie: Regionalni muzeum Zddar nad Sazavou, Méstské muzeum Svratka,
Muzeum nové generace, Expozice mincovniho pokladu, Park miniatur, Depozit -
Muzea veteran TATRA klubu Bystfice nad Pernstejnem, Horacka galerie, Horacké
muzeum, Mé&stské muzeum Bystfice nad Pernitejnem, Fantasy muzeum Cernvir,
Galerie na Milovské huti, Cechhaus St&panov, Muzeum panenek v Bobrové

Turistické _atraktivity: Westernové méste¢ko Sikliv mlyn, Stradidelny zamek
Draxmoor, Svét skritkG a vil, Sklarna Svoboda Karlov, Sklafska hut U Hrocha,
Modelové kralovstvi, Herna Hopik, Rekreacni areal Pilak, Salén Expres Vagon, Lesni
a lucni bar u Hotelu Skalsky dvur, Outdoor Domanin, Méstské [dzné Nové Mésto na
Moravé, Relaxaéni centrum Zdar nad Sazavou, Aredl sportu a kultury Bystfice nad
Pernstejnem, Ddm ptirody Zdarskych vrchd, Centrum EDEN, Cyklo aréna Vysocina,
Traily Vir, Ferraty Vir, Ledova sténa Vir.




KOMUNIKACNI MIX

Pfedstavuje strategickou kombinaci ndstroju interniho i externiho komunikacniho
mixu pro dosaZeni stanovenych cild. Pro DMO Koruna Vysociny budou optimalni
nastroje: reklama, pfimy marketing, PR v tisténych i internetovych médiich,
kontaktni kampané, web destinace, socidlni sité, word-of-mouth komunikace
a identita destinace. Komunikaéni mix strukturujeme do dvou zakladnich segment(:

Interni komunikace zahrnuje komunikaci s rezidenty, cleny a partnery, vietné
potencidlnich partneru. Klicové je zajistit efektivni tok informaci a spolupraci mezi
vsemi stakeholdery pro garantovani jednotné strategie a koordinace aktivit.

Externi komunikace se zaméruje na komunikaci v off-line a on-line prostredi. V off-
line prostredi vyuZivame tisténa média, kontaktni kampané a word-of-mouth
komunikaci, zatimco v on-line prostredi jsme aktivni na socialnich sitich, vlastnim
webu i partnerskych platformach. Tento integrovany pfistup umoznuje oslovit Siroké
spektrum cilovych skupin a efektivné propagovat destinaci.

Kombinaci téchto nastroju zajistujeme jednotnou, efektivni komunikaci destinace
zamérenou na dosazeni stanovenych cill, ¢imZz maximalizujeme brand awareness
destinace.
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INTERNI KOMUNIKACE

Komunikace s rezidenty

Zakladni soucasti postupné rozvijené strategie je komunikace cilena na rezidenty.
Dosud neni plné vyuzit potencidl témeér 90 000 obyvatel regionu. Destinace musi
ziskat vétsi proximitu k mistnim komunitam a zvysit svou viditelnost v kazdodennim
Zivoté rezidentd.

Komunika¢ni kanaly - Facebook profily a skupiny mést, méstské a obecni
zpravodaje, Facebook profily turistickych informacnich center, tiskové zpravy do
mistnich periodik

Kontaktni kampané - Ucast na tradicni akci v kazdém regionu s vlastnim stankem
(Futrovani na Farskych, Den déti a spolkl Bystfice nad Pernstejnem, Nova Civitas)

Hlavni cil - zvySeni brand awareness destinace uvnitf regionu a stimulace vnitini
turistiky prostrednictvim aktivace mistnich ambasadoru destinace
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INTERNI KOMUNIKACE

Komunikace se cleny a partnery

Nejkriti¢téjSi soucasti komunikace je informovanost ¢lenl destinace, projedndni
kampani, pochopeni strategickych cilli a jejich aktivni zapojeni. Turistickd informacni
centra jako primi aktéfi turistického ruchu vyzZaduji kazdodenni zapojeni do
komunikacnich proces( destinace. Tretim pilifem jsou podnikatelé, ktefi prinaseji
konkrétni market insights, znaji potieby zdkaznik( a poskytuji cennou zpétnou
vazbu.

Komunika¢ni kandly - primé jednani s partnery, pravidelnd setkdni se vsemi
stakeholdery, pravidelné schizky pracovnikd TIC a odborl cestovniho ruchu na
meésicni bazi, informacni newslettery, odborna skoleni

Prostiedky - dotaznikové Setfeni pro zjisténi profilu navstévnika, marketingové
Setfeni v misté pobytu nebo turistické atrakce

Hlavni cil - informovanost vSech zucastnénych stran, ziskani podrobnych
analytickych dat, efektivnéjsi nastaveni marketingovych kampani




EXTERNI KOMUNIKACE

Komunikace v off-line prostredi

Public relations — zasadni pilif off-line komunikace predstavuji vztahy s verejnosti
prostfednictvim médii. Pravidelné publikujeme tiskové zpravy a budeme informovat
formou novin Koruny Vysociny vydavanych pred letni i zimni sezénou. Prohlubujeme
spolupraci s externi medidlni agenturou na pfipravé ¢lankl z Uzemi destinace.

Media relations - ve spolupraci s partnery (ubytovani, stravovani, atrakce, pamatky)
a Vysocina Tourism realizujeme planovani press tripl pro odbornou verejnost a
novinare z klicovych médii. Pfipravujeme také navstévy influencer(l. Pokradujeme ve
spolupréci s Toulavou kamerou a Ceskym rozhlasem pro zajisténi medialniho pokryti.

Community relations - Vysocina Tourism kazdoroéné vyhlasuje téma roku, do
kterého se jako destinace strategicky zapojujeme. Z nasi strany zajistujeme aktivni
participaci na pripravé materidld k danému tématu a uUcast na vybranych akcich
naplanovanych pro dany rok.




EXTERNI KOMUNIKACE

Komunikace v off-line prostredi

Tisténé materidly - pokraCujeme v implementaci jednotného vizualniho stylu
s dlrazem na unified brand identity Koruny Vysociny. Jednotny vizual
implementujeme do letakd, novin a tiSténych inzerci. V roce 2026 planujeme vydani
novych a aktualizovanych material(i: To nejlepsi v Koruné Vysociny, Gastropriivodce
a Venkov Koruny Vysociny.

Kontaktni kampané - ucast na veletrzich zaznamenava klesajici trend, nicméné diky
moznosti sdileného stanku a rotaci v ramci spoluprace TIC predstavuje efektivni
prezentacni kanal. VyuZijeme prezentaci na Holiday World, For Bikes, Svétovém
poharu horskych kol a biatlonu.

Outdoor kampané - tento segment nevyuzivdme z divodu vysokych naklad(. Vizuadl
musi korespondovat s tisténou reklamou, vypravét konzistentni pribéh a prinaset
shodné sdéleni. Outdoor reklama musi byt umistovana v lokalitdch s vysokou
koncentraci lidi - velka mésta a aglomerace, vytizené dopravni uzly a infrastruktura.




EXTERNI KOMUNIKACE

Komunikace v on-line prostredi

Webové stranky - destinace pokracuje v rozvoji jednotného turistického portalu
a pripravuje nové webové stranky s pldnovanym spusténim v roce 2026. Pr(ibéziné
2x tydné publikujeme novinky z destinace a prehled akci. Web se stale kanibalizuje
s portadlem info.bystricko.cz bez plné podpory synergického efektu. DalSimi weby
odvadéjicimi  navstévniky  jsou  www.zdarskevrchy.cz,  www.kudyznudy.cz,
www.vysocina.eu a dalsi platformy.

Usilujeme o umisténi odkazd na nds web u partner(, idedlné do sekci typu "kam na
vylet" nebo podobnych navigacnich struktur.

Implementujeme nové SEO prvky, které postupné zavddime u jednotlivych ¢lank(
pro zlepSeni organic visibility.

Vytvafime nové sekce webu, véetné landing pages optimalizovanych pro online
reklamni kampané pro zvysSeni conversion rate.




EXTERNI KOMUNIKACE

Komunikace v on-line prostredi

Socialni sité - klicovym aktérem on-line komunikace jsou socialni sité. Koruna
Vysocliny pokraCuje v aktivni praci iniciované v minulych letech a intenzifikuje
aktivity na Instagramu. Navazujeme na tvorbu obsahového mixu a produkci reels
zahdjené v predchozim roce, planujeme 3 velké on-line kampané. Tento kanal slouzi
nejen turistim, ale i SirSi komunité. Pfispévky publikujeme minimdlné 1x denné
7 dni v tydnu. V roce 2026 cilime na navyseni poctu sledovateld na 27 500 na
Facebooku a 9 000 na Instagramu. Aktivné pracujeme s vlastni vizudlni produkci
a rozvijime spolupraci s influencery. Komunikace probiha také na LinkedIn, Threads
a YouTube.

Community relations - nastroj pro budovani vztahl mezi partnery v regionu
predstavuje pravidelny emailovy infoservis a webovy portal www.korunavysociny.cz,
ktery tyto aktivity reflektuje v sekci Destinacni spoleénost. Zajistujeme pravidelné
zasilani reportl o aktivitach vSem ¢lendm destinace a aktivni spolupraci pfi
kompletaci pfehledu o déni v destinacni spolecnosti.

Prispévky nformace Videa

Koruna Vysociny @ v Unesco -

% Zelena Hora, Zdar nad Sazavou
)

CYKLOVYLET NA VIKEND 2% 58

Hiedate trasu, kterd vas provede
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NASTAVENI EFEKTIVNIHO VYHODNOCOVANI AKTIVIT

Klicové ukazatele vykonnosti destinace definujeme podle metodiky SMART. Tyto KPI
umoznuji méreni minulého vyvoje a progndzovani budoucich trendd, coz je zdsadni
pro efektivni strategické planovani a optimalizaci nasich aktivit.

Navstévnost webu: Pfi zachovani soucasné konfigurace webu predpokladame
navyseni navstévnosti o 5 % s cilovou hodnotou 140 000 unikatnich navstév.

Dosah na socialnich sitich: Usilujeme o zvySeni dosahu o 20 %. Cilové hodnoty
dosah( stanovujeme na 200 000 pro Instagram a 4 000 000 pro Facebook.

PR clanky: Vlastnimi kapacitami a ve spoluprdci s PR agenturou cilime na publikaci
minimalné 100 ¢lankd o tématech destinace v riznych médiich.

Pocet prenocovani v HUZ: Vzhledem ke konkurenénimu tlaku usilujeme o udrzeni
soucasnych hodnot prenocovani v HUZ. Referen¢ni hodnota je 567 833 prenocovani.

Navstévnost turistickych cilti: Cilem je udrZeni ndvstévnosti na monitorovanych
lokalitach na drovni 750 000 navstév rocné.
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CILE PRO ROK 2026

Posileni konkurenceschopnosti znacky Koruna Vysoc€iny

*Novy web

*Vznik novych produkti — Gastroprivodce 2026, Venkov Koruny Vysociny

*VVydani modernizovanych letnich a zimnich turistickych novin

*Pfiprava projektu Santiniho stezka

*UdrZovani soucasného portfolia produktl cestovniho ruchu

*\Vzdélavani zaméstnanc(l v cestovnim ruchu na min. 2 usporddana odborna skoleni

Efektivni marketing

*Min. 3 velké online kampané

*Vznik nového promo videa

*Profesiondlni fotografovani s komparzem

*Min. 2 reportaze ve spolupraci s Toulavou kamerou

*Min. 5 PR ¢lankud kazdy mésic v médiich prostrednictvim PR agentury
*Posilovani socialnich siti - FB 27 500, IG 9 000 a Threads 1 000 sledujicich




CILE PRO ROK 2026

Systému fizeni cestovniho ruchu v Koruna Vysociny

*Funkéni pracovni skupina vykonnych pracovnikl se sejde min. 6 x

*Pracovni skupina oblastnich DMO a krajské centraly se sejde min. 8 x
*Hledani novych partner(l Koruny Vysociny a akvizice min. 3 novych subjekt(

Stabilizace financovani destinacniho managementu
Ziskani provozni dotace z NPPCRR — 1 000 000 K¢
*Ziskani dotace z MAS Zub¥i zemé — 1 000 000 K¢
Ziskani dotace Interreg — 24 500 Eur

*Ziskani dotace Spolky od BnP — 15 000 K¢

*Smlouva s VT - 250 000 K¢

*Dotace Kraje Vysociny — 150 000 K¢




STRUKTUROVANY ROZPOCET NA MARKETINGOVE AKTIVITY

Strukturovany rozpocet zobrazuje ndklady na aktivity z tohoto dokumentu. Pocita se s cerpanim dotacnich titulll od MMR.

T

PR agentura 240 000 K¢
Novy web 500 000 K¢
Gastroprivodce 200 000 K¢
Dovolena na venkové 120 000 K¢
Dotisk materiald 100 000 K¢
On-line kampan 300 000 K¢
Off-line kampan 50 000 K¢
Turistické noviny 80 000 K¢
Kulturni prehled 30 000 K¢
Press tripy a influencefi 30 000 K¢
Skoleni pro vykonné pracovniky a partnery destinace 90 000 K¢
Rozsireni fotobanky 80 000 K¢
Reklamni predméty 30 000 K¢
Kontaktni kampané 30 000 K¢

CELKEM 1772 000 K¢




AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Témata komunikace

* leden, Unor — Zima na Vysociné, Bila magistrala Koruny Vysociny

* brfezen a duben —Jaro na Vysociné, Velikonoce na Vysociné

* kvéten a ¢erven — Aktivni dovolena, Santiniho stezka a Cistercidacka krajina
* Cervenec a srpen — Léto s détmi, Santiniho stezka a Cisterciacka krajina

* zafi a fijen — Venkov na Vysociné, Relax na Vysociné

* listopad — Relax na Vysociné

* prosinec — Advent

* v prabéhu celého roku Kultura na Vysociné

Zodpovida:
strategické fizeni — Koruna Vysociny, David Stépanek
realizace — Koruna Vysociny, Petra Vince a PR agentura, Linda Vojancova
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AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Online kampané

* leden a Unor — Zima na Vysociné
mensi zimni kampan dle pocasi na lyZovani (sjezdovky/bézky).
https://www.korunavysociny.cz/bila-magistrala

* kvéten a Cerven — Aktivni dovolena
Vyuzijeme loriské promo video.
https://www.korunavysociny.cz/turisticke-cile/aktivni-dovolena

* Cervenec a srpen — Santini a TOP pamatky
Nové promo video
https://www.korunavysociny.cz/turisticke-cile/to-nejlepsi

* zafi a fijen — Relax
Vyuzijeme letoSni promo video.
https://www.korunavysociny.cz/turisticke-cile/podzim-ktery-nespecha

Zodpovida:
strategické fizeni — Koruna Vysociny, David Stépanek
realizace — Relative design
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AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Marketingova data

* leden — profil navstévnika z dotaznik(i v roce 2025

* Unor — navstévnost turistickych cilli za rok 2025 a sestaveni reportu

* duben — souhrnnd statistika poctu prenocovani a poc¢tu navstévnik( destinace
* kvéten — ubytovaci poplatky za rok 2025

* Cervenec — data mobilnich operatori (MMR a Kraj Vysocina)

* leden - prosinec — kontinudlni sbér dotaznik(i od navstévnik(

Zodpovida:
vyhodnoceni — Koruna Vlyso¢iny, David Stépanek

sbér dat — prislusnd TIC v uzemi




AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT
Socialni sité

* Facebook — prispévek kazdy den a 3 stories, reels minimalné 1x tydné, pokracovani
v nastavenych tématech (Gastropriivodce, Skvéla mista, Vylet na nedéli, Kultura na
Vysociné, Koruna s détmi, Léto v Koruné, Bila magistrdla...).

Koncovy pocet sledujicich 27 500

* Instagram — minimalné 3 stories kazdy den, pevny prispévek nebo reels
Koncovy pocet sledujicich 9 000

* Threads — pfispévek min. 3x tydné s novinkou, vyletem a prehledem akci
Koncovy pocet sledujicich 1 000

* LinkedIn — min. 1x tydné prispévek o déni v DMO, zverejhiovani tiskovych zprav
* Youtube — min. 1x tydné Shorts s aktualnim videem z destinace

Zodpovida:
Facebook, Instagram — Koruna Vysociny, Petra Vince

Threads, LinkedIn, Youtube — Koruna Vyso¢iny, David Stépanek
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AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Public relations

* kazdy mésic min. 6 ¢lankUd do riznych lifestylovych druh( médii

* kazdy mésic pravidelné prispévky do méstskych a obecnich zpravodajl
* kazdy mésic vydat jednu tiskovou zpravu z destinace

* dle redakcénich moznosti 2 x ro¢né nataceni Toulavé kamery

* letni turistické noviny v novém designu 04/2026

* kulturni prehled Koruny Vysociny 05/2026

* zimni turistické noviny v novém designu 11/2026

Zodpovida:

Koruna Vysociny, Lenka MasSova
Koruna Vysociny, David Stépanek
PR agentura, Linda Vojancova




AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Web

Hlavnim komunikacnim prostfedkem destinace je web www.korunavysociny.cz, dalsi
weby, které vyuzivame ke komunikaci jsou vysocina.eu, kudyznudy.cz

* pravidelnd aktualizace a plnéni kalendare akci

v

* kazdy tyden zverejnéni akci na vikend a 2x mésicné ¢lanek do sekce novinek

* leden - Bila magistrala, biatlon

* Unor — Bila magistrala, jarni prazdniny

* bfezen — jarni prazdniny, specialni prehled na Velikonoce

* duben a kvéten — jaro na Vysociné a aktivni dovolena v Koruné Vysociny
* Cerven — |éto na Vysociné, cyklo, venkov

* Cervenec — koupani, cyklo, Putovani mésty Koruny Vysociny

* srpen — venkov, Santini a Cisterciacka krajina

* zafi a fijen — cyklo, relax, podzim na Vysociné

* listopad a prosinec relax, adventni prehled a vanocni prazdniny

Zodpovida:
Koruna Vysociny, Lenka MasSova
Koruna Vysociny, David Stépanek
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AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Kontaktni kampané
Uc&ast na veletrzich a velkych akcich v izemi DMO i dalich mistech Vysociny

* leden — Svétovy pohar v biatlonu

* bfezen — For Bikes a Holiday world

* kvéten — Svétovy pohar horskych kol
* kvéten — Den spolkd Bnp

* ¢erven — Nova Civitas

* zafi — Futrovani na Farskych

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
prislusna TIC v Uzemi




Koruna Yysociny o ®e

AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Tiskoviny destinace

Prostfednictvim spolecnych tiskovin predstavujeme nabidku destinace

* brfezen — Venkov na Vysociné

* duben — letni turistické noviny

* kvéten — kulturni prehled destinace

* Cerven — gastroprivodce

* Cervenec — dotisk materiall k produktim
* listopad — Zimni turistické noviny

Zodpovida:

Nové materidly a dotisky - Koruna Vysociny, David Stépanek
Kulturni prehled - pfislusna TIC v uzemi

Noviny - Koruna Vysociny, Lenka Masova
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AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Venkov Koruny Vysoc€iny — novy rozSireny produkt
7 tipQ na vylet pro turisty i cyklisty, provazanost s pamatkami a potravinami

* leden a Unor —tvorba textd
* brezen - tisk materidlu
* Cerven a srpen — aktivni komunikace venkovské dovolené (socidlni sité, PR ¢lanky)

Zodpovida:
Koruna Vysoginy, David Stépanek
Koruna Vysociny, Lenka MasSova

Gastropruvodce Korunou Vysociny 2026 — novy rozsifeny produkt
Material pfedstavi regionalni potraviny, restaurace, kavarny a doporuci vylety

* bfezen a duben — tvorba textu
* kvéten a ¢erven — sazba a korektury tisk a distribuce nového materialu do Uzemi
* 3Q - prlibézna komunikace na socidlnich sitich

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Lenka MasSova




Koruna Pysociny

AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Bila magistrala — stavajici produkt
Sekce webu s aktualni Upravou bézkarskych tras, zajimavostmi v okoli bilé stopy atd.

* leden - Unor — on-line kampan, pribézind komunikace
* listopad — aktualizace lyzarskych tras

Zodpovida:
Koruna Vyso¢iny, David Stépanek

Léto na Vysociné — stavajici produkt
Letni aktivity na cely tyden na Vysociné (koupani, sport, kam vyrazit, kdyz prsi)

* kvéten — aktualizace sekce na webu
* Cerven — distribuce dotisklého materialu do Uzemi
* Cervenec — srpen — prubézna komunikace na socidlnich sitich

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince




AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Putovani za sochami Michala OlSiaka — stavajici produkt
20 soch v Uzemi, hraci karta je navazana na sbirani razitek

* brezen — aktualizace mist s razitkem
* duben — rozvoz dotisklych materidld po uzemi
* pribéznd komunikace na socialnich sitich a PR ¢lank

Zodpovida:
Koruna Vysoginy, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince

Santiniho Sifra — stavajici produkt
6 mist spojenych se stavitelem Santinim, outdoorova hra bez casového mezeni

* duben — dotisk pravodce a rozvoz materiall po uzemi
* prabéznd komunikace na socialnich sitich a PR ¢lank

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince
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AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Instagramova stezka — stavajici produkt
Zajimava a fotogenicka mista v destinaci

* duben — rozvoz materialll po uzemi
* pribéznd komunikace na socialnich sitich a PR ¢lank

Zodpovida:
Koruna Vyso¢iny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince

Po stopach davnych sklarl — stavajici produkt
Mista v destinaci spojena se sklarskou tradici

*duben — rozvoz materidld po Uuzemi
* pribéznd komunikace na socialnich sitich a PR ¢lank

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince




AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Putovani mésty Koruny Vysociny — stavajici produkt
Kratké prochazky po nasich turisticky zajimavych obcich

* kvéten — distribuce materidlt do uzemi
* prabézind komunikace na socialnich sitich a PR ¢lanky stdvajicich putovani

Zodpovida:
Koruna Vyso¢iny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince

Zazitkova karta — stavajici produkt
Karta pro ubytované v destinaci, kterd jim prinasi slevy

* Cerven a listopad — aktualizace akceptacnich a vydejnich mist
* prabéiné domlouvani novych partner( a komunikace na socialnich sitich

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince




Koruna Pyseciny

AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Aktivni dovolena — rozSireni produktu
Tipy na aktivity v destinaci.

* kvéten — aktualizace a tisk novych material{
* ¢erven — distribuce materidlt do uzemi
* prabézind komunikace na socialnich sitich a PR ¢lanky stdvajicich putovani

Zodpovida:
Koruna Vysoginy, David Stépanek
Koruna Vysociny, Petra Vince

Santiniho stezka — novy produkt
Stezka propoijujici Santiniho stavby, pilotni sezéna, prohlidky kostell s pravodcem.

* Unor a brezen — pfiprava materiall a textQ
* duben a kvéten — tisk materiald, informacni cedule na dana mista
* ¢erven aZ srpen — nova sekce webu, kampan k novému produktu.

Zodpovida:
Koruna Vysociny, David Stépanek
Koruna Vysociny, Lenka MasSova
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KLICOVE UKAZATELE VYKONNOSTI (KPI)

cil KPI Vychozi hodnota 2025 Cilova hodnota 2026 Zpuisob méfeni Zodpovédnost
Zvysit navstévnost Pocet navitévnikd v [Souhrnna data TIC, interni
sledovanych cilt latraktivitach 750 000 780 000 (+4 %) reporting David Stépanek
UdrZet pocet pfenocovani v
HUZ Pocet prenocovani 568 000 > 570 000 Data CsU David St&panek
Zvysit podil mimosezonnich |Podil navitévniki mimo
havitév hlavni sezénu 147 000 155 000 (+5%) Data CSU David St&panek
Unikatni navstévy webu
Zvysit ndvStévnost webu korunavysociny.cz 133 000 140 000 (+5 %) [Google Analytics David §téEa'nek
FB: 3,3 mil. FB: 4 mil.
Zvysit dosah piispévkd |Mésicni dosah FB/IG IG: 160 tis. IG: 200 tis. Meta Insights Petra Vince
FB: 25 000 FB: 27 500
Pocet sleduijicich (FB, IG, G: 7 800 1G: 9 000
[Navysit pocet sledujicich [Threads) [Threads: 500 [Threads: 1 000 Meta Insights Petra Vince

Zvysit medidlni zasah

regionu

Pocet publikovanych PR
lankd

Imin. 100 &lankd / rok

Monitoring / PR agentura

Linda Vojancovd, Lenka MaSova

Publicita v regionalnich

Pocet €lankd ve zpravodajich

Imédiich [mést a obci min. 12 / rok |Interni prehled Lenka Masova
[Nové subjekty zapojené do

Zvysit pocet partnerd DMO 50 53 (+3 Elenové) Databéze ¢leni DMO David §tégének

[Nové produkty Pocet novych produkt( I3 nové nebo inovované produkty CR Jinterni prehled David §téEa'nek Lenka Masova
Pocet schvélenych dotacnich

Ziskat stabilni financovani _ [7adosti min. 3 Evidence dotaci David §téEa'nek

[Zajistit efektivni Fizeni Pocet pracovnich skupin /

systému CR jiednani 6 internich + 8 krajskych 3K platforma David §téga’nek

Rozvijet profesni kvalifikaci_|Pocet $koleni zaméstnancl min. 2 odborna Skoleni linterni evidence David Stépanek, Petra Vince
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