Pfinos/obsah produktu

— Podpora velké ¢asti regionu i mimo sezdénu.
— RozloZeni navstévnosti do méné vytizenych mist destinace.

— Individualni turistika bez ohledu

na oteviené pamatky.

— Podpora podnikatelskych subjekt.
— Hosté destinace — jedna se o prlivodce po DMO Koruna Vysociny s vy¢tem a atraktivit v okoli

soch.

— Navazani na krajské téma Vysocina s détmi.

Komponenty/skladba
produktu

— 20 mist v destinaci, kde jsou sochy Michala OlSiaka a jsou volné pfistupné.
— Zajimavosti v okoli soch, jelikoZ jsou vZdy na traktivnich mistech.

— Turisticka informacni centra

Komunika¢ni témata -
hodnota pro navstévnika

— Pozndvaci hra diky které
navstévnici poznaji nova mista
destinace, které nejsou tak
zZndma.

— Navic diky rodinnym fotografiim
z unikatnich mist, si navstévnik
odnese idedlni fotografie pro své
sité.

— Prostfednictvim soch
seznamujeme turistu s mistnimi
zajimavostmi.

Spoluprdace na stanoveni a
rozvoji produktu

— DMO Koruna Vysociny

— Poskytovatelé stravovaich
sluZzeb

— Provozovatelé atraktivity

— Turistickd informacni centra
— Vysocina Tourism

Cilové skupiny

— Rodiny s détmi

Cile produktu

— Pfildkat turisty mimo hlavni
sezdonu

— Zvysit pocet prenocovani

— Zlepseni koordinace a
provdzanosti nabidky cestovniho
ruchu na uzemi

— Rozvoj brandu destinace

Vazby na strategie CR

— Opatreni 1.4. Spoluprace a
koordinace rozvoje CR

— Opatreni 2.4. Prevence a
zmirnéni dopadi CR na Zivotni
prostredi, prirodu a mistni
obyvatele

— Opatfeni 3.1. Podpora
integrovaného systému
marketingové komunikace pro
domdci CR

Vazby na strategie Kraje
Vysocina

— A2: Rozvoj a zkvalitnéni
atraktivit cestovniho
ruchu/turistickych cila

— A4: Rozvoj a zkvalitnéni sluzeb
cestovniho ruchu, komplexni
nabidky a podpora
certifikovanych systém

— C2: Zaclenéni marketingovych
témat a produktd oblastnich
DMO do marketingové strategie a
marketingového mixu
turistického regionu Vysocina




