Pfinos/obsah produktu

hnizda.

— Podpora cestovniho ruchu mimo sezénu.

— RozloZeni navstévnosti do méné vytizenych mist destinace.
— Individualini turistika bez ohledu na oteviené pamatky.

— Navazani na krajské téma Vysocina sklarska.

— Podpora provozovatell sluzeb v okoli.

— Produkt koresponduje s poZzadavkem ubytovatel(, ktefi maji zajem cilit na seniory a prazdna

Komponenty/skladba
produktu

— sklarské huté

— galerie

— muzea

—tradi¢ni lidova architektura
—znacena trasy a cyklotrasy

— mista spojena se sklarskou historii

Komunika¢ni témata -
hodnota pro navstévnika

— Nékolika jednodennich vylet
pro rGzné druhy dopravy.

— Odpocinek pro kazdého.

— Navdazani na tradice.

— Vytvoreni vztahu k Vysociné.

Spoluprace na stanoveni a
rozvoji produktu

— DMO Koruna Vysociny

— Poskytovatelé stravovaich
sluZzeb

— Mueza

— Sklarské huté

— CyklopUjcovny a cykloservisy
—Vysocina Tourism

Cilové skupiny

— Aktivni seniofi 60+
— Prazdna hnizda 45+

Cile produktu

— Pfildkat turisty mimo hlavni
sezénu

— Zlep3eni koordinace a
provazanosti nabidky cestovniho
ruchu na uzemi

— Rozvoj brandu destinace

Vazby na strategie CR

— Opatreni 1.4. Spoluprace a
koordinace rozvoje CR

— Opatreni 2.4. Prevence a
zmirnéni dopadu CR na Zivotni
prostiedi, pfirodu a mistni
obyvatele

— Opatreni 3.1. Podpora
integrovaného systému
marketingové komunikace pro
domaci CR

Vazby na strategie Kraje
Vysocina

— A2: Rozvoj a zkvalitnéni
atraktivit cestovniho
ruchu/turistickych cild

— A4: Rozvoj a zkvalitnéni sluzeb
cestovniho ruchu, komplexni
nabidky a podpora
certifikovanych systéma

— C2: Zaclenéni marketingovych
témat a produktl oblastnich
DMO do marketingové strategie a
marketingového mixu

turistického regionu Vysocina




