Pfinos/obsah produktu

— Podpora rozvijejici ¢asti destinace - Bystficka.

— Predstaveni navstévniklim méné znamé atraktivity.
— Vytvoreni programu na vice dni a tim rozsifeni nabidky této oblasti.
— Propojeni verejnych i soukromych subjekta.

Komponenty/skladba
produktu

— Tradi¢ni femesla
—Muzea
— Edukacni centra

Komunikacni témata -
hodnota pro navstévnika

— Propojeni dovolené s edukaci.
— Poznani malo zndmych mist
destinace.

— Navazani na tradice.

— Vytvoreni vztahu k Vysociné.

Spoluprace na stanoveni a
rozvoji produktu

— DMO Koruna Vysociny

— Turisticka informacdni centra
—Muzea

— Tadi¢ni femesinici

— Provozovatelé atraktivit
—Vysocina Tourism

Cilové skupiny

— Rodiny s détmi

Cile produktu

— Zvysit pocet prenocovani

— Zlepseni koordinace a
provdzanosti nabidky cestovniho
ruchu na tzemi

— Rozvoj brandu destinace

Vazby na strategie CR

— Opatreni 1.4. Spoluprace a
koordinace rozvoje CR

— Opatreni 2.4. Prevence a
zmirnéni dopadi CR na Zivotni
prostredi, prirodu a mistni
obyvatele

— Opatfreni 3.1. Podpora
integrovaného systému
marketingové komunikace pro
domdci CR

Vazby na strategie Kraje
Vysocina

— A2: Rozvoj a zkvalitnéni
atraktivit cestovniho
ruchu/turistickych cild

— A4: Rozvoj a zkvalitnéni sluzeb
cestovniho ruchu, komplexni
nabidky a podpora
certifikovanych systéma

— C2: Zaclenéni marketingovych
témat a produktl oblastnich
DMO do marketingové strategie a
marketingového mixu
turistického regionu Vysocina




